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邀请函｜2025印度尼西亚母婴与宠物用品博览会
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展会名称：2025印度尼西亚母婴与宠物用品博览会（IBPPE）

展会时间：2025年11月6日-8日

展会地点：雅加达国际会展中心（Jakarta International Expo）

境外主办：Indonesian Retail and Lease Associatio（HIPPINDO）、PT SPECTINDO

同期展会：

  2025亚洲消费品采购博览会（CSE Asia）

  2025印度尼西亚国际电器博览会（EAE）

一、展会简介：

为响应国家号召，帮助企业进一步扩大东南亚市场，在原新加坡展会的基础上，于印度尼西亚举办2025亚洲消费品采购博览会。亚洲（新加坡）消费品和家居用品博览会已成功举办9届，2017年展会经中国贸促总会批准升格为国家级展会，也是中国目前在新加坡举办的唯一一个国家级进出口商品博览会。近年来，中国与印尼进出口贸易日益增长，本次博览会将进一步提升中国与印尼的进出口贸易，辐射更多沿海发达城市与印尼方的贸易往来。

二、参展范围：

孕婴童品类：
婴儿和儿童和孕妇服装：婴儿衣服、洗礼长袍、浴袍&海滩装、衬衫、外套、连衣裙&服饰&短裙、夹克&运动夹克、牛仔衣裤、慢跑运动衣、皮革&毛皮衣服、套衫&羊毛衫&休闲衫、工作服&围裙、运动衣、西装、泳装、T恤、裤子

家具及配件：婴儿座椅、儿童家具、儿童座椅、儿童房间设备、床垫&衬垫&床罩、摇篮

护理产品：婴儿塑料制品(餐具)、围裙、毛巾、奶瓶&哺乳瓶、橡皮环、吸乳器、化妆品、香水、香皂、尿布、塑料尿裤、乳头矫正器、护乳干爽罩、防溢乳垫

零食&辅食&营养品：米粉、果泥、蔬菜泥、蛋黄、肉泥、酸奶、奶酪、钙铁锌口服液、维生素D滴剂、益生菌、DHA藻油

婴儿车&安全座椅：摇篮车设备、婴儿车、婴儿推车、安全带、遮阳盖、防雨罩、自行车头盔、自行车座椅、汽车座椅、婴儿背带、安全设备

纺织品&杂货：婴儿睡袋、床单、床上用品、被套、棉被、枕头、尿片包、护理枕头、纺织面料&纺织品设计、地毯、纤维制品、礼物

玩具&电子设备：芭比娃娃玩具、沐浴玩具、儿童玩具、电子玩具、游乐场设备、毛绒玩具、布玩具、玩具钟表、有声玩具、木制玩具、声/光监控设备、婴儿电吹风、婴幼儿食品加热器、保温瓶、消毒设备、安全照明、夜灯

出版物：儿童书籍、儿童有声读物、教育书籍、海报、卡片专业杂志&书籍、青少年读物

亲子户外：帐篷、天幕、野餐垫、衣帽、鞋袜、防护服、滑雪服、背包、水杯、收纳箱、蛋卷桌、厨具、渔具钓具、导航工具、户外玩具、驱蚊产品、防晒产品等

美妆产品：日用护肤品、香水、个人护理品、口腔护理品、洗涤用品、化妆用具、美发工具、养生保健品、香薰精油、美体内衣、美体塑形产品、美容仪器等

ODM/OEM：孕婴童产品、户外产品及美妆产品的ODM/OEM

三新展区：新技术、新美学、新材料

宠物品类：

宠物食品：宠物日粮（干粮和湿粮）、日粮伴侣、宠物保健食品、宠物零食、宠物饮品、宠物原料及食品添加剂等

宠物用品：宠物窝、宠物床、宠物服装及饰品、口腔护理、美容工具、饮用水器具、独处玩具、互动玩具、猫砂盆、狗咬胶、笼具、宠物电视/音乐播放器、摄影器材等；水族、爬行及两栖、鸟类、小型宠物、齿类宠物、花池宠物及马术运动等用品

宠物智能产品：智能喂食器、智能饮水机、智能猫砂盆/智能猫厕所、智能陪伴机器人、智能宠物定位器、智能宠物玩具、智能宠物床/窝、智能宠物家居、智能牵引绳等

宠物户外：飞盘、球类、咬胶、推车、牵引绳/项圈、游乐场设施、宠物背包与航空箱、雨衣等

宠物包装：宠物用品及食品包装、宠物食品加工设备、装饰品、宠物名签、标牌等

ODM/OEM：宠物产品相关的ODM/OEM

三新展区：新技术、新美学、新材料

三、印尼市场简介：
从政治角度看营商环境

中印尼合作升级，持续保持强劲发展势头，经贸合作取得跨越式发展。2024年1至11月，中国与印尼双边贸易额达1320.93亿美元。中国已连续11年成为印尼最大贸易伙伴，也是印尼第二大外资来源国，而印尼则是中国在东盟地区的第二大投资目的地。

印尼是东南亚最大的经济体之一，且经济稳定增长，常年保持在5%左右。稳定的经济增长为中国企业提供了更多商机和市场潜力。印尼近几年大兴基础建设，特别是新首都的320亿美元迁都计划和北加里曼丹工业园的开发，包括众多中国政府以及企业在印尼的投资项目等，给印尼带来了巨量的就业机会以及再教育机会。如：印尼政府近期颁布了14项国家战略项目，其中一项在 Bumi Serpong Damai(BSD) 卫星城内占地59.6公顷的土地上开发一个经济特区 (SEZ)，将为超过10,000个工人提供就业机会。新就业机会的增加将带来对于食品、建材、消费品等几何层次的增长。

从C端消费看B端市场

印度尼西亚是东南亚最大的电商市场。在RCEP政策的推动和东南亚电商市场的崛起下，东盟市场逐步释放巨大潜力。从消费端（C端）的强劲表现中，企业端（B端）的商业机会显而易见。

印尼央行数据显示，2023年印尼电子商务交易额达289亿美元。预计2024年印尼电商交易额增长7.2%。预计到2030年，印尼数字经济规模将突破2100亿美元。

印尼电商市场，最受欢迎的产品类别包括：时尚与配饰（71%）、美妆与个护（64%）、电子产品（54%）、食品与杂货（54%）、健康与卫生（53%）、家居与生活（47%）、旅行与休闲（32%）以及孕婴童产品（24%）。这些数据不仅揭示了消费者的偏好，也为企业提供了清晰的市场方向和商业机遇。
印尼婴童消费市场

印尼是全球第四大人口大国，人口总数约2.81亿。庞大的人口基数和年轻化的人口结构，为婴童市场提供坚实的基础。2024年新生儿出生率为15.7‰，即每1000人中有15.7名新生儿，0-4岁婴幼儿占比约8%。未来十年印尼每年新生儿数量将维持在430万以上。

随着中产阶级扩大，母婴市场的消费结构日益多元化，对高品质、国际品牌的需求上升，尤其在婴儿食品、服装和玩具领域，重视产品健康与安全，有机食品、环保玩具等。预计2027年，印尼婴童市场总额将达到38亿美元，复合年增长率为6.8%。

五、订展咨询：

张女士：13401094153

朱女士：15226661029

张女士：13691220335

潘女士：13521360318

合作咨询：

金女士：13911324101
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