创新升级产业链 全球布局再提速
——写在2025中国慈溪家用电器博览会圆满落幕之际

　　昨日，为期三天的2025中国慈溪家用电器博览会正式落下帷幕。这场以“向新求质，拓渠创新”为主题的行业盛会，以21779人次专业采购商、2700余人参加同期活动的亮眼成绩单，再次刷新历届办展纪录。作为市场化运作元年，展会不仅成为慈溪家电产业转型升级的风向标，更以全产业链协同创新的实践，为中国家电行业高质量发展注入新动能。

　　市场化元年：规模与质量双突破

　　更名后的首届慈溪家用电器博览会，以“破局者”姿态交出高分答卷：3.08万平方米展示规模、合计1026个国际标准展位、403家参展企业，创下历届之最。在5.4：4.6的市内外企业占比中，既有公牛、方太、月立、飞龙、宝工、韩电、悦达等本土龙头展现“慈溪智造”硬实力，更吸引康佳、澳柯玛、万利达等全国品牌同台竞技。这种均衡发展格局，印证了展会在全国产业链中的枢纽地位。

　　五大主题展馆的精准布局，折射出产业升级路径：1号馆智能家电矩阵中，咖啡机、扫地机器人等场景化解决方案，构建起未来智慧生活图景；2号馆智能家电配套产业链，折射出拥有完善的产业链创新和产业制造优势；3、4、5号馆小家电产业集群与厨房电器生态链的碰撞，彰显产业链协同优势；而水家电、日用家电专馆则通过迷你滚筒洗衣机、雪融机等创新单品，诠释消费升级下的细分赛道机遇。

　　向新求质：破解“大而不强”产业痛点

[bookmark: _GoBack]　　面对全球供应链重构压力，慈溪家电正加速撕掉“世界工厂”标签。月立集团展区内，搭载AI Turbo全数字动力系统，AI Skin2.0亲肤感压技术和银离子抑菌刀头专利技术突破国际品牌壁垒；慈溪起源电器投入千万巨资研发生产的语音智能风扇，正搭上“以旧换新”的焕新快车，得到了来自国内各地家电采购商的热捧。这些案例印证着“研发投入换市场话语权”的转型逻辑。

　　展会特设的“数智化成果展厅”与“工业设计大赛”，直击行业核心痛点。中国家用电器研究院专家指出：“慈溪家电正从‘制造效率’向‘创新效能’转变，2024年度入选省企业研究院2家，省高新技术企业研发中心23家，完成规上工业企业研发费用84.2亿元，同比增长10%，占规上工业营业收入比重达3.36%。”

　　拓渠创新：双循环格局下的渠道革命

　　在“扩渠创新”系列活动专区，拼多多、小红书、亚马逊、阿里国际等近20家平台搭建的“渠道矩阵”成为最大亮点。跨境电商峰会现场，慈溪跨协与ChicPoint签订和发布了“慈溪家电中东版”的独立站，与农业银行、农商行共同发布了跨境金融产品；抖音、快手家电行业的平台卖家也都纷纷涌入慈溪。过去代工企业转内销常遭遇渠道壁垒，如今通过展会搭建的兴趣电商卖货通路，不断完善慈溪创新家电、创意家电的市场渠道。

　　这种渠道变革背后，是内外贸一体化的深层布局。来自组委会的数据显示，本届展会跨境和外贸采购商占比提升至18%，来自东南亚、中东、中亚等新兴市场的询单量激增近30%。目前的慈溪家电博览会不仅展示产品，更输出“慈溪标准”。

　　随着3天展期落幕，组委会释放出更深远布局：依托展会沉淀的数字化资源库，构建常态化供需对接平台。正如展会组委会负责人所言：“我们要让365天的产业服务，延续3天展会的创新势能。”

　　这场市场化元年的精彩亮相，不仅书写了慈溪家电“向新而生”的转型篇章，更以产业链、创新链、价值链的深度融合，为中国制造高质量发展提供了鲜活样本。当全球买家带着“慈溪智造”电器奔赴各地，一个更具话语权的家电产业新版图正加速形成。
